
 JAHRES
 BERICHT
2018
Das Jahr im Rückblick

Vegane Gesellschaft Schweiz . 4000 Basel .  info@vegan.ch . vegan.ch
Spenden: Alternative Bank Schweiz AG . Konto-Nr. 46-110-7 . IBAN CH8708390031537910001



Wie eingangs erwähnt, wurden durch 
 Laura Lombardini als frische  Geschäftsleiterin 
die opera tiven Tätigkeiten und  Strukturen auf 
ein neues Niveau angehoben. Das operative 
Team —  bestehend aus Leitung Admini stration 
und Mitglieder verwaltung, Web und Social 

Media Management (je 100 %), Business und Vegan  Trademark 
Management(20%)undGrafik(20%)—wurdenebender
neuen Geschäftsleitungsstelle (80 %) um eine Redaktionsleitung 
Blog (20 %) und eine Verantwortliche Volunteer Management 
(10 %) erweitert.

Per Ende Jahr hat Mitarbeiterin Marielle 
 Kappeler die  Vegane Gesellschaft Schweiz ver-
lassen. Als Mitbegründerin der Veganen Gesell-
schaft Schweiz hat Marielle massgeblich zur 
Entstehung und Entwicklung der Organi sation 
beigetragen. Für diese zu einem Grossteil 

ehren amtlich geleistete Arbeit sei ihr an dieser Stelle herzlich 
gedankt! Ohne die Bereitschaft von Menschen wie Marielle, 
die sich diesen wichtigen Themen widmen und viel Freizeit und 
Herzblut opfern, wäre das Vegane sicherlich nicht an der 
 Stelle, an der es heute steht.

Neben Basel ist nun auch Zürich zu einem der Basislager für 
die Vegane Gesellschaft Schweiz geworden. Die Genossenschaft 
Kalkbreiteistzentralgelegen,einzertifiziertes2000-Watt-Areal
und unser Büro liegt neben Greenpeace und der Alternati ven 
Bank Schweiz in guter, nachhaltigkeitsorientierter Gesellschaft. 
Am 31. August 2018 wurde allen Mitgliedern die Gelegenheit 
geboten, bei einem veganen Steak und einem Glas Prosecco 
im neuen Büro mit uns anzustossen.
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2018 — alles andere als das verflixte siebte Jahr für 
die Vegane Gesellschaft Schweiz. Der neue Brand 
war gesetzt und die Weichen waren gestellt für die 
Neuausrichtung. Es fehlten nur noch die Menschen- 
Power und Skills für die Leitung der daraus folgen-
den operativen Aufgaben. Umso erfreulicher war es, 
dass wir diese aus den eigenen Reihen rekrutieren 
konnten. Mit Laura  Lombardini aus dem Vorstand 
hat sich die ideale Besetzung für die gesuchte Ge-
schäftsführung ergeben. Nach einer kurzen Auszeit 
hat sie das Amt als Leiterin aller opera tiven Belange 
fest an die Hand genommen. Sie hat die Organisati-
on im Laufe von 2018 in eine neue Ära geführt und 
ein schlagkräftiges Team um sich aufgebaut. 

Der Bezug von Büroräumlichkeiten im Zentrum von 
Zürich wirkte sich eminent förderlich auf die Arbeits-
weise, die Vernetzung und die Präsenz des Vereins 
aus. Die Vegane Gesellschaft Schweiz ist  somit 
stärker als je zuvor aufgestellt und gewappnet für 
die Rolle als wichtige Repräsentantin für diesen 
Lebens stil.  

Wir dürfen eine Zeit miterleben, in der der vegane 
Lebensstil langsam zur Norm gehört, wenn auch 
noch nicht die Norm ist. Das Thema ist inzwischen 
so bekannt wie noch nie und diese Aufmerksamkeit 
bietet enorm viele Opportunitäten. Als Kompetenz-
stelle für die Umsetzung und als Aushängeschild 
für die vegane Lebensweise sind wir für die Zukunft 
ideal positioniert und gerüstet.

Unseren Mitgliedern, Freiwilligen, Spender*innen 
und nicht zuletzt unseren Mitarbeitenden, die, trotz 
bescheidenem Lohn,  vollen Einsatz leisten, sei an 
dieser Stelle grosser Dank ausgesprochen. Nur dank 
jedem und jeder Einzelnen von ihnen — sei es mit 
Spenden oder eingesetzter Zeit — war es uns mög-
lich, die Förderung hin zur vollständigen Normali-
sierung der veganen Lebens weise weiter voranzu-
bringen.

Rafi Neuburger
Präsident

HERZ
LICHEN
DANK.
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Ende Mai organisierten wir im Kosmos KLUB Zürich eine Buch-
vernissage zu Tobias Leenaerts Strategiebuch «How to Create 
a Vegan World». Für die anschliessende Podiumsdiskussion 
wurden Vertreter*innen von Animal Rights Switzerland, Swiss-
veg und Tier im Fokus eingeladen, um vor dem interessierten 
Publikum über die nicht immer ganz unkontro versen Thesen 
von Tobias zu debattieren.

Wir schmissen eine grosse Sommerparty im 
Herzen Zürichs und feierten, bis wortwörtlich 
der Grill brannte. Bei kühlen Drinks, im Urban- 
Gardening- und im Handstand-Workshop, mit 
einer knackigen Wurst vom Grill oder einem 
Glace präsentierten wir das vegane Leben locker, 
offen,genussvollundmitjederMengeSpass.

Die vierte Ausgabe unseres Grossanlasses traf mitten in den Spätsommer. Es wurde bei sommer-
lichen Temperaturen gegessen, geshoppt und das vegane Leben gefeiert wie selten zuvor. Die Bilder, 
die mit der Fotobox an unserem Stand gemacht wurden, zeugen von der guten Stimmung an diesen 
beiden Tagen. Die erneute Vergabe der Swiss Vegan Awards brachte einige Überraschungen und 
 Perlen der Schweizer Veganszene zutage. Oder wer wusste schon, dass sich in Thun hervorragend 
vegan kredenzen lässt?

BUCHVERNISSAGE 
 «HOW TO CREATE A 
 VEGAN WORLD»
  28. MAI

 VEGANA 2018
 7. + 8. SEPTEMBER

VEGANE
SOMMERPARTY 2018
  11. AUGUST

PA R TYS O M M E R-V E G A N E



Für unseren siebten Geburtstag luden wir einmal mehr zum grossen Potluck ein.  Diesmal 
durftendieGästenurSalzigesaufdasBuffetmitbringen.Wirofferiertenzusammenmit
 Bloggern das Dessert und konnten damit einmal mehr bezeugen, welche Kochkünste  viele von 
euch haben und welcher Festschmaus damit zu bewerkstelligen ist.

AusderFederunseresHausgrafikersentstandenedleVorlagenfürdie 
EntwicklungverschiedenerArtikel.DieT-Shirts,Thermosflaschen,Postkarten-
sets und weitere Produkte konnten erstmals an der Vegana erstanden 
werden und fanden guten Anklang. In Kooperation mit dem Online-Shop 
rrrevolve können die Artikel dort von allen Interessierten erworben werden.

 WELTVEGANTAG 2018
 1. NOVEMBER

MERCHANDISE

EVENTS 2018
 Generalversammlung | 14. April

 Einreichung Kükenpetition | 23. April

 Buchvernissage Tobias Leenaert | 28. Mai

 Sommerparty | 11. August

 Einweihung Büro Zürich | 31. August

 Vegana | 7. + 8. September

 Potluck Weltvegantag | 1. November

 Retraite | 9. — 11. November

 Glühweinstand Weihnachtsmarkt | 25. November

  Stand am Screening des Films «The End of Meat» | 
5. November + 7. Dezember

SWISS
VEGAN
AWARDS

20
1—8

AND THE WINNERS ARE:

V-MOND / PURE / SÜSS & VEGAN / HAPPYCOW APP / VEGANE 
PRODUKTE SCHWEIZ / VANILLA BEAN / LEBENS HOF TIER-MENSCH / 
MASSENTIERHALTUNGS INITIATIVE / FREITAG / MIGROS /  
NEW ROOTS / COOP
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Durch die Professionalisierung und den Bezug der Büroräum-
lichkeiten stiegen die Ausgaben wie budgetiert. Trotz keiner 
grösseren Spendenaktion konnten die Einnahmen, auch dank 
einigen Grossspender*innen, auf einem Niveau ausgewiesen 
werden, die es erlauben, den Verein und die Personalkosten für 
2019 mit einem gemässigten Wachstum zu veranschlagen.

FINANZEN

AUSGABEN UND EINNAHMEN
01.01. — 31.12. (in CHF)

2018 2017

Mitgliederbeiträge 68 435 63 080

Spenden und 
sonstige Einnahmen

138 895 45 411

Total Einnahmen 207 330 108 491

Ausgaben 187 581 133 847

Total Finanzerfolg + 19 749 — 25 356

Neben der Einführung eines professionell geführten Blogs  präsentierten wir 
uns 2018 sehr stark und zeitgemäss auf Instagram. Dieses Medium bietet 
die idealen Voraussetzungen, unserem Zielpublikum den veganen Lebens stil 
in ihrer ganzen Bandbreite und optimal zu vermitteln. Unsere Storys sind 
tagesaktuell, interessant und stellen das vegane  Leben positiv, unverkrampft 
und mehrheitsfähig dar. Nicht umsonst haben wir in unserem Bereich 
weiter hin die meisten Followers auf Facebook und Instagram. Der Newsletter 
erscheint nun monatlich und beliefert über 7000 Abonnent*innen mit News 
rund um das vegane Leben in der Schweiz.

  vegan.ch/facebook       vegan.ch/instagram

BLOG, INSTAGRAM & CO.

Die Überarbeitung unseres Webauftritts war ein weiterer Meilenstein, den 
wir dieses Jahr hinsichtlich einer optimierten Kommunikation erarbeitet haben.

Wir konnten Topmodel Anja Leuenberger als Botschafterin gewinnen.

            Schon Mitglied?
    vegan.ch/mitgliedschaft



Die Vegane Gesellschaft Schweiz ist ein  gemeinnütziger 
 Verein, der sich in der Schweiz für die Förderung der  veganen 
Lebens weise einsetzt. Mit einer Mitgliedschaft oder einer 
Spende hilfst du uns, die vielen evidenzbasierten Vorteile 
 einer solchen bekannt zu machen.
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