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«DER AKTUELLE ZUSPRUCH 
FÜR DIE VEGANE LEBENSWEISE IST  

ÜBERFÄLLIG, ERFREULICH UND  
MOTIVIEREND.»

SOMMERPARTY
 14. JULI

Mit unserem Sommerfest durften wir dieses Jahr auf dem Hof Narr gastieren. Wir riefen zum 
grossen Fest und die Massen strömten bei Sonnenschein hinauf zum Hof in Hinteregg (ZH). Der 
Grill brutzelte mit Beyond Burgers und Würsten auf Hochtouren, die Glace tropfte den Kindern 
von den Fingern und kühle Getränke löschten den Durst. Andere versuchten sich beim Yoga, 
liessen sich schminken oder lernten bei einem Hofrundgang die Tiere kennen. Ein wunder
barer Tag bei den Tieren und Narren, die uns daran erinnern, wofür wir uns einsetzen und das 
vegane Leben derart zelebrieren.

UNSERE 
HAUPTEVENTS

VORWORT
Aber Hallo! Manch eine*r von uns kneifte sich wohl selbst im letzten 
Jahr. War die vegane Lebensweise wirklich so aktuell und präsent? 
Und wie! Es ist ein schönes Gefühl, die Veränderungen mitzu­
erleben, deren Zeit, wie wir wissen, schon lange gekommen ist. Die 
Argumente für die vegane Lebensweise liegen seit Jahren auf der 
Hand. Unbequeme Fragen und Fakten über die Zustände 
in der Haltung von Tieren und den Klimawandel sind drän­
gender als je zuvor. Die Ernährung und der individuelle 
Konsum sind dabei sicher kein Allheilmittel. Den notwen­
digen Systemwechsel selbst vorzuleben, ist jedoch wohl­
tuend und hat eine wichtige Signalwirkung für den Weg, 
den wir einschlagen müssen. Der aktuelle Zuspruch dafür 
ist überfällig, erfreulich und motivierend!

Eindrücklich und im wahrsten Sinne einprägsam war für mich per­
sönlich, dass wir die 1000er-Grenze bei den Mitgliedschaften in der 
Organisation geknackt haben. Sage und Schreibe über 400 neue Mit­
glieder durften wir 2019 mit einem Willkommens-Päckli begrüssen. 
Eine rasante Entwicklung, mit der selbst wir nicht gerechnet hatten. 
Angesichts der vielen Aktivitäten 2019, dem grossen Engagement 
des Teams, dem erfreulichen Zulauf von vielen neuen Mitgliedern 

sowie der öffentlichen Aufmerksam­
keit für die veganen Themen sind wir 
überzeugt und motiviert, uns 2020 
noch stärker in der Gesellschaft sicht­
bar verankern zu können.

Rafi Neuburger
Präsident Vegane Gesellschaft Schweiz

UNSERE HAUPTEVENTS

Präsident Rafi hat die Vereinsentwicklung 
hautnah miterlebt: Die Freude über 
1000 Mitgliedern liess er sich dann auch 
sichtlich unter die Haut gehen.



VEGANA
 6. + 7. SEPTEMBER

Die fünfte Ausgabe der Vegana war wiederum richtig üppig be-
stückt. Mit über 70 Ständen verbreiteten wir im Sihlcity in Zürich 
gute Stimmung und versorgten die strömenden Menschenmas-
sen mit veganen Köstlichkeiten und neuen veganen Produkten. 
Erstmalig konnten wir auch Stände im Parterre des Einkaufs-
zentrums platzieren. Zufriedene Gesichter gab es an den beiden 
Tagen sowohl vor wie auch hinter den Ständen zu sehen.

WELTVEGANTAG
 1.11.2019 

Dieses Jahr feierten wir unseren Geburtstag und den Weltvegan-
tag im Viadukt in Zürich ausgelassen wie noch nie. Der Abend 
bot Informationen bei einer Talkrunde mit den Spitzen-Sportska-
nonen Nora Jäggi und Ryan Regez, dazu gab es heisse Hotdogs 
und das Live-Programm von Comedy-Preisträgerin Jacqueline 
Feldmann liess kein Auge trocken.



 3. MÄRZ     Als Dankeschön an unsere vielen Freiwilligen 
luden wir zum Hof-Rundgang bei den Schweinen, Hühnern 
und Pferden auf dem Lebenshof Tiermensch in Hüntwangen 
(ZH). Anschliessend gab es ein grosses Brunchbuffet, das 
keine Wünsche offen liess.

 13. APRIL     An der Mitgliederversammlung in der Zür-
cher Amboss-Garage feierten wir nach dem offiziellen Teil 
bei Livemusik und am Buffet noch bis in die Nacht hinein.

 24. NOVEMBER     Am Weihnachtsmarkt auf dem Hof Narr 
schenkten wir Glühwein und Punsch aus, bis sich die Bäck-
lein der vielen Hundert Hofgäste wohlig rot färbten.

 15. MÄRZ     Unsere Vorstandsmitglieder Angela Martin 
sowie Valentin Salzgeber hielten je einen Vortrag zu Ethik 
beziehungsweise Gesundheit an der Nachhaltigkeitswoche 
der Uni Zürich. 

 27. APRIL   Wir beglückten die Züricher*innern mit feinen 
Backwaren beim «International Vegan Bake Sale» vor dem 
Globus und erzielten so einen Zustupf für die Vereinskasse.

 13. + 14. NOVEMBER   An der «Step in to Action» in Bern 
waren wir mit einem Stand vor Ort dabei. Sekundar
schüler*innen konnten bei einem Quiz ein T-Shirt gewin-
nen und vegane Cupcakes degustieren.

VEGANUARY 
FUNDRAISER
«Wir holen den erfolgreichen Veganuary in die Schweiz!» 
Gesagt, getan! Für die Durchführung einer Öffentlichkeits-
kampagne konnten wir Ende Jahr mit einem Crowdfunding 
sowie Unterstützung von Unternehmen über CHF 45 000.– 
zusammenbringen. In Bern, Basel und Zürich motivierten 

während mehrerer Wochen 
im Dezember Hängekartons 
in Trams und Bussen zur 
Teilnahme an der «New 
Year’s Revolution». In Zürich 
waren es zusätzlich noch 
über 50  Plakatstellen, die 
für grosse Aufmerksamkeit 
sorgten. Und auch online 
entkam man der Kampagne 
nicht.

WEITERE EVENTS UND ANLÄSSE

           �Schon Mitglied?
    vegan.ch/mitgliedschaft
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SWISS VEGAN  
AWARDS 2020
Die Swiss Vegan Awards wurden neu sortiert, mit der klaren Ausrichtung auf Food. 
Die Awards wurden 2020 von Käse, Banditen und Eiscrème dominiert. Erstmals wurde 
zudem der Audience Award für den beliebtesten Stand an der Vegana vergeben.

KÜKENPETITION
Unsere Onlinepetition, die wir 2017 eingereicht 
hatten, wurde Anfang Jahr in Bern von Bundes-
rat und Parlament behandelt. Zwar wurde unser 
Anliegen, das Töten von Küken zu verbieten, ab-
geschwächt und nur das Schreddern verboten. Für 
die Bibeli ändert sich also wenig. Aber das Thema 
der Kükentötung für die Eierindustrie erfuhr da-
durch grosse Aufmerksamkeit in den Medien.

COOP-BROSCHÜRE 
«VEGAN LEICHT 
GEMACHT» 
In enger Zusammenarbeit mit Coop durften wir die 
Inhalte für die neue Broschüre zum Thema «Vegan» 
konzipieren. Sie informiert über alle essentiellen 
Nährstoffe und erkennt eine ausgewogene, pflan-
zenbetonte Ernährung als gesund an.

NEUE FIRMEN- 
MITGLIEDER /  
KOOPERATIONEN
In keinem Jahr zuvor hatten wir die Möglichkeit, uns 
mit so vielen verschiedenen Unternehmen auszutau-
schen, wie in diesem. Dadurch konnten wir direkt mit 
Entscheidungsträger*innen über Angebotserweiterun-
gen im veganen Bereich diskutieren und diese weiter 
fördern. Wir freuen uns ausserdem über 13 Firmenmit-
glieder, die unsere Arbeit unterstützen.

AND THE WINNERS ARE:

SALTY FOOD
1 	 Camembert von New Roots
2 	� Veggie Lovers (Tiefkühlpizza) 

von Garden Gourmet
3 	� Beyond Burger von 

Beyond Meat

GASTRO
1 	 Outlawz Vegan Diner, Bern
2 	 Swing Kitchen, Bern
3 	 Tibits, verschiedene Städte

SWEET FOOD & DRINKS
1 	� Ice Cream Peanut Butter 

& Cookies von Ben & Jerry’s
2 	 Snickerstorte von Grainglow 
3 	� Donut Nature von der 

Bäckerei Gnädinger

VEGANA AUDIENCE

Hello Vegan

WEITERE PROJEKTE
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DAS JAHR IN ZAHLEN
Auch aus finanzieller Sicht war 2019 für die Vegane 
Gesellschaft Schweiz ein erfolgreiches Jahr. Dank dem 
Mitgliederzuwachs und einigen Grossspenden konnte 
ein Gewinn ausgewiesen werden. Das ermöglichte 
uns wiederum, das bescheidene Lohnniveau für das 
Folgejahr weiter anzuheben. Auch das Fundraising-
Ziel für den Veganuary hatten wir leicht übertroffen 
und wir konnten damit im Dezember unsere erste 
Öffentlichkeitskampagne erfolgreich durchführen.

AUSGABEN UND EINNAHMEN
01.01. — 31.12. (in CHF)

2019 2018

Mitgliederbeiträge 99 020 68 435

Spenden und 
sonstige Einnahmen

203 632 138 895

Total Einnahmen 302 652 207 330

Ausgaben 256 480 187 581

Total Finanzerfolg 46 172 19 749

VORTRAGSABEND 
ALNATURA UND 
3-TEILIGE KOLUMNE
Für Alnatura durften wir eine dreiteilige Kolumne schreiben und 
einen öffentlichen Vortragsabend veranstalten. Bei dem aus­
gebuchten Anlass zeigten wir den Interessierten auf, wie eine 
ausgewogene, vegane Ernährung ganz einfach umsetzbar ist. 

TEAM VEGAN.CH
Teamvegan.ch wurde 2019 gegründet mit der Absicht, auch die 
aktive und sportliche Seite des veganen Lebensstils zu bedienen 
und zu fördern. Schon im ersten Jahr gab es insgesamt ein 
Dutzend Gelegenheiten, um die eigene Fitness herauszufordern: 
Laufevents, Open-Group Work-outs, Yoga oder Wanderungen 
standen zur Auswahl und fanden regen Anklang.
 

INTERNA
Team Spirit war 2019 ausserordentlich gross­
geschrieben. Beim Teamausflug auf den Hof 
Narr, beim gemeinsames Sporttreiben, dem 
weihnachtlichen Fondue oder beim Mitmar-
schieren an den Klima-Demos durften wir 
gemeinsam im Vorstand und mit den Mit
arbeitenden viele schöne Momente erleben.

  vegan.ch/facebook                               vegan.ch/instagram

Vegane Gesellschaft Schweiz
4000 Basel .  info@vegan.ch . vegan.ch
IBAN CH8708390031537910001

Die Vegane Gesellschaft Schweiz ist ein gemeinnütziger Verein, der sich 
in der Schweiz für die Förderung der veganen Lebensweise einsetzt. 
Mit einer Mitgliedschaft oder einer Spende hilfst du uns, die vielen evi­
denzbasierten Vorteile dieser Lebensweise bekannt zu machen.




